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� Was kommt in die Medien?

� Der Journalist als Gatekeeper zwischen Sender und Empfänger
� Nachrichtenwerte steuern den Informationsfluss
� Erste Studien in den USA von 1922 (Walter Lippmann)

� Nähe, Prominenz, Überraschung, Konflikt
� Das Prinzip „Mann beißt Hund“
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� 10 Nachrichtenfaktoren für die Praxis
� Neuigkeit

� Nähe
� Tragweite/Relevanz
� Prominenz

� Dramatik
� Kuriosität
� Konflikt

� Sex
� Gefühle
� Fortschritt
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� Beispiel dezentrale 
KWK in Berlin
� KWK-Hotspot
� 1.500 km langes 

Fernwärmesystem

� Ca. 280 BHKW
� 42 % Anteil an der 

Stromproduktion

� Weiterer Ausbau zentraler 
und dezentraler KWK nötig

� BEA betreibt 40 BHKW
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� Herausforderung. KWK 
ist …
� Sperriges Thema
� Nicht innovativ

� Abstrakter Begriff
� Für die Mehrheit der 

Bevölkerung nicht zugänglich
� Keine Erneuerbare Energie

� Extrem technisch
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� Lösung. KWK …
� Verstehbar machen

� Relevanz geben
� Aufmerksamkeit erregen
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� Beispiel 1: BHKW in historischer Wohnsiedlung
� Inbetriebnahme unter Teilnahme von Bewohnern und Senatorin für 

Stadtentwicklung

� Thema: Vereinbarkeit von Denkmalschutz und Klimaschutz
� Nachrichtenwerte: 

� Tragweite (Zehntausende Gebäude in Berlin 
denkmalgeschützt)

� Nähe (Bewohner werden eingebunden)
� Prominenz (Senatorin nimmt Anlage in Betrieb)
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� Beispiel 2: BHKW in einer Schule
� Inbetriebnahme im Rahmen einer „Schülerpressekonferenz“

� Thema: Jugend, Zukunft und Verantwortung für die Umwelt
� Nachrichtenwerte:

� Konflikt (offene Worte der Schüler)

� Gefühle (Marode Schulen ein Dauerthema in Berlin)
� Prominenz (neuer Finanzsenator mit privatem Bentley)
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� Beispiel 3: BHKW in einer 
Feuerwehrwache
� Fototermin zur Anlieferung des BHKW
� Thema: ungewöhnliches Einsatzgebiet

� Nachrichtenwerte:
� Gefühle („starke“ Männer)
� Kuriosität (FW-Männer packen an)

� Nähe (Feuerwehr hat hohes 
Identifikationspotential)
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� Beispiel 4: BHKW in einem Mehrfamilien-Haus
� Vor-Ort-Besichtigung mit einzelnen Journalisten

� Thema: Weniger Betriebskosten durch BHKW
� Nachrichtenwerte: 

� Nähe (Vermieter stellt sein BHKW vor)

� Tragweite (BHKW könnten in 8.000 Berliner Kellern stehen)
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� Zusammenfassung
� Bedürfnisse der Journalisten berücksichtigen

� In populären Themen denken (Klimaschutz allein reicht nicht)
� Eigene Botschaften „durch die Hintertür“ verkaufen
� Partnerschaftlich arbeiten, Pressearbeit ist Service am Kunden

� Gleiche Inhalte thematisch variieren
� Politiker allein machen keine gute story
� Ereignisse schaffen mit „Wohlfühl-Atmosphäre“

� Ungewöhnliche Ideen entwickeln
� Menschen, Menschen, Menschen

Für mehr Informationen kontaktieren Sie bitte:

www.berliner-e-agentur.de
office@berliner-e-agentur.de


